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QUAND LES ARTISTES

REINVEN"I:ENT LA
PUBLICITE

SOUS LA DIRECTION
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des expositions et des projets
muséographiques

Nathalie Derra, chargée des
expositions et du mécénat

Chloé Fargier, documentaliste

Avec lla collaboration de Theodora
Aspart, Cristina Badulescu, Joseph
Belletante, Eugénie Briot, Julie

Deydier, Vincent Leret, Sylvie Marot,
Nicolas Olczyk, Anne Saint- Dreux et

Héléne Schney.

Cet ouvrage a été publié a 'occasion de
’Exposition « Le Parfum s’affiche - Quand les

artistes réinventent la publicité », présentée au
Musée International de la Parfumerie du 16 juin

au 1°" octobre 2023.
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Le Musée International de la Parfumerie organise durant I'été
2023 une exposition consacrée au processus de création
des marques, présentant I'évolution des codes visuels des
campagnes publicitaires des maisons de parfumerie sur plus
d’un siécle.

Autournant du xxe siécle, élaborer 'image d’un parfum reléve
des plus grands illustrateurs qui exposent leurs créations
hautes en couleur dans les rues. Jules Chéret, Alfons Mucha
puis Leonetto Cappiello mettent ainsi leur talent au service
des parfumeurs les plus renommés. Plus tardivement, avec
I’évolution des techniques d’impression puis audiovisuelles,
les images photographiques d’Helmut Newton, Herb Ritts
ou Jean-Paul Goude, puis cinématographiques avec Jean-
Pierre Jeunet, Sofia Coppola ou Martin Scorsese deviennent
la norme jusqu’a ce que les réseaux sociaux ne s’approprient
ces codes et les fassent évoluer.

Cet ouvrage est l'occasion de présenter la riche collection
d’affiches, de publicités, de flacons, de cartes parfumées,
objets publicitaires ou d’imprimerie du Musée International
de la Parfumerie dans leur contexte historique et stylistique.

Mots-clés : Histoire du parfum / Parfum / histoire de la publicité / Affiche / Affichiste / Illustration / Illustrateur / Publicité /
Publiciste / Photographie / Photographe / Cinéma / Cinéaste / Parfum 2.0
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Histoire
de la publicité
des maisons

de parfumerie,

de la fin xix* siécle
a nos jours

EUGENIE BRIOT
i

Bnspaninble du pragramme da lbeals da parfmaria & Giaudes

z\',‘\ | C
Sl o parfumeur, perdu dons ses combinai- I i thaughl, wos Tuminating o

sony, méditail en ollont le kong de la nee Soint.Honond
wur 100 dual avec hule de Mocowsr, il missneail ses
dtiguatins, Io forme de ses bouteilles, calculol ba contex:
turm elu bouchen, o couleur dos olfichas, E1 Von dit qu'il
n'y o pos de podsie dons le commerce | Mewion ne fit pos
plus de cokeuls pour son célibre bindme que Bircneay
n'en laisst pour I'Essence Comagine, car MHulle nede-
virea Essence, il alli d'une expression & louire sans ea
cennire |o valew. Toutes les combinaisons se pravscinnt
dans sa tte, of il prenait cette activid dans fe vide pour la
mbseetialle acten du tolest’.

Honond de Balzac, Césor Birotteay, Paris, 1837,

Plus srcoes que dans lo cas des cosmiliques imoginds
par César Birciecy, fairs ko publicisé diun porfum koo
Bque pose demblée une dquation difficile & risudre. I
s'agh en sifet de foire conmailre oux consommateurs, de
bes engoger & découvrin of acheter un preduit dont il ext
jusqu'a présent strictement impossible de communiquer la
viriiabla nalure, la raison pour loqualle on sert suscap-

sble de sa le procurer, ciasha.dire son odeur, au.dela du
seryen da sualgues mtns qui ssmble ks dissnce meaxi-
mals & loquells il puisss #ro pergy. bmmaotérisl, dvanes
cant st fagace, e parhm en tant gue tel n', de sl
s d'imoge, el § es difficile de la riduire & des carnac-
Wriiques techniques cibment chisctivobles: parler
de « floral aldibydé » ne wulfit pos & dicrire o N2 5, nl
« gourmand » & définir Angel

Parce que ceux-ci n'om pas de mosbrialié ni de pro-

pridtis cosmiétiques, le parfumeur doit oinsi entirement
centiuin, of meonsruine, & chagque lencoment, limage
de tas produits & partir d'uns poge blonch, Avee, pour
hswbat, de fagen poradexale, comma le monze dis b
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OLIVIER QUIQUEMPOIS,

De la réclame
a ’affiche. L’age d’or
des illustrateurs —

de Chéret a Gruau

Fin du xix*® siécle — premiére

moitié du xx© siécle
From the early printed
advertisement to
the poster. The golden
age of the illustrators —
from Chéret to Gruau

‘The end of the 1gth century to
the first half of the 2oth century

Savon LaTour

ROGER % GALLET :
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Webdesign et A . ... D
\L Va]eurs de marque, mant sy sans, los sies Internol das momues ds porfum # ’

peopatant das parcours sansorials qui placent cot objel

de ’expérience
a Pexistence
Le cas des parfums
Issey Miyake

i los transpositions médiatiques de la communication du
pardum dant b domaine du numirigue nont pos fulle-
ment changs, force ox de constater que l'ogencement
de cos wupparts [images, vidées, texiea] sur los sites web
propose des axpriences immersives rencuvelées des
messund grice sux avancdan ehnelogiquan

Voxpérianca immersiva das marques da parhum, modéli

v e I asign wab, 'inscell dans des problamatiques
de forie lté ot intenroge | d pmich

che laxpiriance of, par vos daxiersen, w préliguration

c'sa-8-dive Ja scinarisation de linbormation, b phace de
otlisatour, los formes dintemcivitg gesiuolle).

A portic dlune anclyse siesicique du ste web des par-
fums lzsay Miyake', cetie coniribsion inserrcgs los trans-

poitions midiatques dans lo domaiee d rumbrigon afn

de scxsiies une Smiégie de manus et de proposer une
axphriancs rencuvolin de cotle darniben, Flus axacie-
mant, i s'agit d'analyser les stokgles de communica
par las morquesde porfum sur la web o
communiguer le sensible o de faire an sorme que Putlisa-
teur s senle conguis ef non pas forcd par le sens.

¥y Pew co baire, par ba diversisé dus codves épisimiques
ot dos mithodes d'analyse, nous adoptons wne pasture
simictique of infocommunicationnalle g rous permel
e modilisar les enrichissaments successifs des concapls

e da simiate ol daxphiance de =

1993] s'inséresso aux
conditions. o producion du sens comme un rappon

lo séemicse (Greimas, Fontos
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—————— MAISON GUERLAIN

+ VOGUE

GIFTS s GUERLAIN R

Evolution de la publicité
au sein de la Maison Guerlain

The Evolution of Guerlain’s Advertisements

TR 126 ovss avoke e Fansignamant s plos I
i Plarre-F o

ds parf Frangols-Pascal Guerdain
unre son pramies mogasin au 42, e de Rived & Paris :
Avish, 1 3alt qull bt communiquer pour faire connalire  noe

sen onicles. D'oulont phes gqu't Verigine, les produit
Guerlain ne sont vendus & Paris que dons les magasing
Gonrbain, seit dan une suls beubgus |

D lourvarture d peamiar mogasin en 1828, Guerlain
utllse ko publicité dons les journaux, que ce soil en
France cu & lranger. Il sagl, ls plus souvent aloes, de
mursonoer by peoduil ol ser verius en guelques mets,
Goerlain met oussi en valewr cenains de ses prodults
wan dons une alfiche individuelle, sams ko moindre
korogrophis,

Mais Guwilain chasche & se démarquar de ses concur-
rests pour hoire 30 publicieé. Pour cala, If parfuma lootes
les pages du jounal lo Selphide ou au* sibels [Guadlain
éposar una demands do brves d'invention powr par
fumes los encros dimpeimarie an 1894),

Le meyen lo plus mpandy pour valorissr bes procuits
Guerlsin eu dutiliser Farwocratie. Au x sidcle, elle

........ o S S— Sy Y
Cae s SO LEVENT, Bk | med e, flem 41080

alecy o heekiph e

GUERLAIN

PARFUMEUR

PAUL POIRET

CINDY LEVINSPUI
Chergie ces axposiion; et de:

sbogrphiquen de rusbes de Groas

CHLOE FARGIER,
Documantelists dy Mushs Lt sesiac)
de la Parbimerie de Grasse

Les Parfums de Rosine de Paul Poiret :

prémices des stratégies publicitaires en parfumerie

Paul Poiret’s ‘Parfums de Rosine”:
strategies for the first perfume advertising campaigns

u printemps 1911, Poul Poiret deviens be premier

cousarior & Tonder so molson de porfumeris bop-
Sibe Los Porfums de Rovioe, du nem de io ille ainde. Co
personnoge fantasque, ayant su libdrer ka silhouetie Bmi-
ning du corset v profil de robes Ruides & raille empire
ol oyant ocguis 5o nosorile avec des créations inspi-
e do l'ariantalisme, astime en aflel qua le pardum e
un accesscire essentiol & lo beautd fiminine. Posséder
e propn maison de pofusers mprksents dgaloment
un inténdt siratégique puisque cetle octivité kctive per.
mat de financer sas oclivitds de haue couture 1out an
bour conlront davaniage de preilige et de renommés,
Lvntrbe o Poul Poiret dows ['univers dy parfum boule
verse cimsl totalemant lindurie de lo parfumeris : phi
e trents frogronces sont éloborées erere 1910 & 1929,
vharmoeisant ovec s collecions de coutume ot s
déchnont ou rythme des changemants de mode. A sa
wite, do nombreux couturiers el que Mourice Babani,
Gabriells Charel, Jeanna lonvin, Chrision Dior ou
ancen Yo Saint Lasent spoutent lo dmansion elfoctve
@l parure beminine.




Pour toute demande de renseignements ou de service presse :
e Marc-Alexis Baranes ou
-I n -I n p Directeur des éditions presse@infine-editions.fr
mabaranes@infine-editions.fr www.infine-editions.fr
@ CEDITIONSDART  Tél.: 018739 84 62
mob.: 0698271214

JEAN PAUL GAULTIER

Joan Py o

Classique et Le Male, 'art de renverser les codes
Classique and Le Male: the art of reversing codes

Yuxt la coupls fondatour do b parfumerie Jean
Poud Gaultier : Classique ef Le Male, Lo Male ol
ey . e, o Y

de l'audace de la maiscn.
Cleat Closigue qui surpeond lo presier : ce jus inkigant
o3t lorcd on 1993 ~ il fése avjourd hul son rendéee anni-
wirsaine, e Mala, sen aler sge masculin, lait son appesi-
Sion doux ans. plus tard. Ds ls débu, cas parfums peomis.
4 un bl avenir partagent toul, Leurs flocons® Des coeps
da vorne aux cowrbes sans dquivoque |polrine morquis
ot tofle de guitpe pour elle, musculatos sallante pour
Wi, qui scet vitus des pidbces phares de la mode Jeon
Paul Gonliier - lo comet of la mariniére. Leur dtui commun
Une boile de conerve bactice, choix osé of dvidemment
jomais v dons b parfmerie haut de gomme, qui rafiles
Vst du ditournamaent chee & ko marque. Blan 41, les deusx
compositions dialoguent aus sur e plan olfacsi : Ia flaur
deaangar izt lo lion esim lo sensalité virdnouse de
Classiqua ot la froichaur effrortée du Male. Avec lo mime
Vs mibles cles ncs do gin-
gemsben, diris st do vonille, tandis que Fautre bousculs
ko parfumerie masculine avec une lavande mentolée

Ieanpauipsuitior com "CLASSIQUE"

LXTRAIT TRIPLE

Fray
Clrrmation

TRIPLE
EXTRAIT

 Fingfam S
TOLET
peciatite
HONORE PAYAN
GRASSE

LAUTIER FILS
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